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1. หลักการและเหตุผล 

 ตามที่  มหาวิทยาลัยแม่โจ้ได้มีค าสั่ง ที่  862/2561 เรื่อง แต่งตั้งคณะท างานเครือข่าย

ประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยแม่โจ้ขึ้น เพื่อด าเนินงานด้านการสื่อสารองค์กร เป็นเครือข่ายในการให้บริการ 

และประสานงานใหค้วามช่วยเหลือในด้านการประชาสัมพันธ์แก่หน่วยงานภายใน ตลอดจนประสานงานกับ

สื่อมวลชนระดับท้องถิ่น ภูมิภาค และต่างประเทศ เพื่อสร้างความเข้าใจ ความร่วมมือระหว่างกัน อีกทั้ง 

เป็นศูนย์กลางข้อมูลข่าวสาร เทคโนโลยีสารสนเทศ เพื่อการประชาสัมพันธ์ โดยมีหน้าที่จัดท าแผนการ

ประชาสัมพันธ์ในระดับมหาวิทยาลัยให้สอดคล้องกับแผนการสื่อสารองค์กร นอกจากนี้ ยังด าเนินการ

เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมหรือโครงการของทุก ๆ หน่วยงานภายใน เพื่อสร้างการ

ประชาสัมพันธ์เชิงรุก เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ 

 ในการนี้ คณะท างานเครือขา่ยประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จงึเห็นควรให้มกีารจัดท าโครงการ

สัมมนาเพิ่มประสิทธิภาพการท างานเชิงรุก KM สัญจร คณะท างานเครือข่ายประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัย 

เพื่อพัฒนางานด้านการประชาสัมพันธ์เชิงรุก และการผลิตสื่อดิจิทัลให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น อีกทั้ง ยัง

เป็นการสานสัมพันธ์ สร้างการรับรู้ ความเข้าใจในคณะท างาน ฯ เกี่ยวกับนโยบาย และแผนการสื่อสาร

องค์กรมหาวิทยาลัยเพิ่มมากขึ้นอีกด้วย ทั้งนี้ผู้เข้าร่วมโครงการจะสามารถน าความรู้ที่ได้รับไปต่อยอดใน

การปฏิบัติงานด้านประชาสัมพันธ์ให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อหน่วยงาน โดยผ่านการฝึกปฏิบัติ และอบรมให้

ความรูจ้ากวิทยากรภายนอกที่มคีวามรู ้ความเช่ียวชาญ ประสบการณด์้านการสื่อสารในยุคดิจทิัล 

 

2. วัตถุประสงค ์

- เพิ่มประสิทธิภาพในการประชาสัมพันธ์เชิงรุก โดยเสริมสร้างประสบการณ์ และความรู้ในด้านการ

สื่อสารดิจิทัล  

- สร้างการรับรู้ ความเข้าใจในนโยบายและแผนการสื่อสารองค์กร 

- ส่งเสริมความสัมพันธ์อันดรี่วมกัน แก่คณะท างานเครือขา่ยประชาสัมพันธ์ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 



 

3. สอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยข้อที่ 

เป้าประสงค์  6. การบริหารจัดการที่มปีระสิทธิภาพและประสิทธิผลเป็นสากล 

ตัวชี้วัด  6.1.4 ระดับการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารและทิศทางการพัฒนามหาวิทยาลัย 

กลยุทธ์  6.1.3 พัฒนาการสื่อสารองค์กรทั้งในเชิงยุทธศาสตร์และงานประจ าให้ครอบคลุมทุก

กลุ่มเป้าหมาย  มีแผนงานที่ชัดเจนด้วยการบูรณาการทุกภาคส่วน  เพื่อสร้างความเข้าใจและภาพลักษณ์ที่

ดีให้แก่มหาวิทยาลัยแม่โจ้   

 

4. ผลผลิตและผลลัพธ์ 

- มีความรู ้ความเข้าใจ ในการประชาสัมพันธ์เชงิรุก ด้านการสื่อสารดิจทิัลมากยิ่งขึน้ และสามารถน า

ความรูท้ี่ได้รับ ไปต่อยอดในการปฏิบัติงานได้จรงิ 

- มีความรู ้ความเข้าใจ ในนโยบาย และแผนการสื่อสารองค์กรของมหาวิทยาลัย 

- มีความสัมพันธ์อันดี และเสริมสรา้งทัศนคติที่ดีในการท างานรว่มกัน 

 

5. ตัวชี้วัดและเป้าหมาย 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 

เชงิปริมาณ  

-  ความส าเร็จในการประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัย 

ผา่นช่องทางสื่อต่าง ๆ ได้อย่างรวดเร็วมากยิ่งขึน้ 

ร้อยละ 80 

เชงิคุณภาพ  

-  สามารถท าสื่อประชาสัมพันธ์ ด้านการสื่อสารดิจิทัล ที่มปีระสิทธิภาพ

มากยิ่งขึน้ ในการปฏิบัติงาน 

ร้อยละ 75 

 

  



6. ข้อมูลเชิงสรุปจากการเข้าร่วมโครงการ 

พิธีเปิด โดย อ. ดร.สุดเขต สกุลทอง 
 

  
 

กิจกรรมที่ 1 เตรียมความพรอ้ม (Group Dynamics Activity) โดย อ.พีระยศ สร้อยทอง 

- แนะน าตัว 

- กิจกรรมละลายพฤติกรรม 
 

  
 

  
 



  
 

  
 

กิจกรรมที่ 2 การสัมมนาเชิงปฏิบัติการ “การผลิตสื่อดิจิทัล และ Design Thinking เพื่อเผยแพร่ข่าวสาร

สัมพันธ์ยุคองค์กรดิจิทัล” โดย คุณเมธาวี มุ่งเจริญ และคุณกมลพร พิสิฐมุกดา บริษัท Mazmaker Google 

Partner Qualify 

- การตลาด และการตลาดดิจทิัล (Marketing & Digital Marketing)  

- Consumer Journey หมายถึง เส้นทางเดินทางของลูกค้า โดยต้องสร้างให้ลูกค้าเกิดการรับรู้ ดึงดูด

ในสนใจ และถาม จนเกิดพฤติกรรม และการบอกต่อในที่สุด ตามหลัก 5A (Aware, Appeal, Ask, 

Act, Advocate) 

- Digital Platform  

- Design Thinking เน้นการสรา้ง Keyword ให้ Branding  

- การสร้างแบรนด์ ต้องตั้งค าถามว่า 1. แบรนด์เกิดมาเพื่ออะไร 2. ลูกค้าคือใคร 3. บุคลิกของแบ

รนดเ์ป็นอย่างไร 

- ตอบข้อสักถาม 



  
 

  
 

  
 

  
 



กิจกรรมที่ 3 การสัมมนาเชิงปฏิบัติการ “บุคลิกภาพและจติวิญญาณของนักประชาสัมพันธ์ยุค 4.0” โดย 

อ.ภัชฌามน พูนศรโีชต ิ

- ทัศนคตใินการพัฒนาบุคลิกภาพที่ดขีองนักประชาสัมพันธ์ 

- เทคนิคการพูด การใชเ้สียงในการสื่อสาร 

- เทคนิคการแต่งหนา้ แตง่กายตามสถานการณต์่าง ๆ 
 

  
 

  
 

  
 

 

 



กิจกรรมที่ 4 การบรรยายพิเศษในหัวข้อ “นโยบายและยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยแม่โจ้ มุ่งสู่ 100 ปี”  

โดย รศ. ดร.วีระพล ทองมา 

- การวิเคราะหผ์ูร้ับสาร 

- การประชาสัมพันธ์ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

- การสื่อสารนโยบายและยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างเหมาะสม 

- การสื่อสารเชงิบวก สร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่องค์กร 
 

  
 

  
 

กิจกรรมที่ 5 การสัมมนาเชงิปฏิบัติการ “Creative Photographer” โดย อ.จริันธนิน ธนโชคนันทพัฒน์ 

- อุปกรณ์ถ่ายภาพชนดิต่าง ๆ 

- การใชเ้ลนส์แตล่ะชนิด 

- เทคนิคการตัง้ค่ากล้องถ่ายรูป 

- เทคนิคการถ่ายภาพในแตล่ะสถานการณ์  

- เทคนิคการแต่งภาพ โดยโปรแกรม Lightroom 

- การจัดฉากถ่ายภาพ  

- การจัดองค์ประกอบภาพ 

- Workshop สาธิตการถ่ายภาพเบือ้งตน้ 



  
 

  
 

  
 

  
 

 



กิจกรรมที่ 6 กิจกรรมสานสัมพันธ์เครอืข่ายประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัย 

- เล่นเกมตอบค าถาม และแสดงความสามารถพิเศษชงิรางวัลต่างๆ 

- เครือขา่ยประชาสัมพันธ์พบปะพูดคุยแลกเปลี่ยนประสบการณก์ารท างานในแต่ละหน่วยงาน 
 

 

  
 

  
 

  
 

 

 

 

 



กิจกรรมที่ 7 เตรียมความพรอ้ม (Group Dynamics Activity) โดย อ.พรีะยศ สร้อยทอง 

- เกมกระชับความสัมพันธ์ระหว่างเครือขา่ย 
 

  
 

กิจกรรมที่ 8 กระบวนการถอดบทเรียน และ Workshop การประชาสัมพันธ์เชิงรุก โดย อ. ดร.สุดเขต 

สกุลทอง 

กลุ่มที่ 1 

- ตั้งจุดเด่นของมหาวิทยาลัยคือ Green University 

- เสนอใหทุ้กหน่วยงานในมหาวิทยาลัยเข้าร่วมโครงการ Green Office 

- เพิ่มพืน้ที่สีเขียวในมหาวิทยาลัย 

- ส่งเสริมให้ใช้จักยาน หรือรถไฟฟ้าในการคมนาคมภายในมหาวิทยาลัย เพื่อเป็นการลด

คารบ์อน 

- ส่งเสริมนวัตกรรมงานวิจัยที่มุ่งเน้นเกษตรอินทรีย์ หรือนวัตกรรรมสีเขียว เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม เป็นต้น 

- ส่งเสริมการท่องเที่ยวหรอือบรมสัมมนาเชงิเกษตรนเิวศ  

- เสนอให้มีศูนย์ประสานงานเกษตรอินทรีย์ เพื่อเป็นศูนย์กลางให้ข้อมูลด้านการเกษตร

โดยเฉพาะกับผูท้ี่สนใจ 

- สร้างเครือขา่ยศิษย์เก่าของโรงเรียนให้มากขึ้น 

- ท าการตลาดออนไลน์เพิ่มมากขึ้น (Digital Marketing) เช่น chat bot  

- โปรโมทวิดีโอในสื่อออนไลน์มากยิ่งขึน้ เชน่ Live, Vlog เป็นต้น 

- ท าการศกึษาวิจัยกลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจน 

- สื่อประชาสัมพันธ์ตา่ง ๆ ควรเพิ่มภาษาอังกฤษ และจนีให้มากขึ้น 

 



  
 

  
 

กลุ่มที่ 2  

- เน้นเพิ่มความเข้มแข็งของเครือขา่ยสื่อสารองค์กร 

- มีกิจกรรมเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริหารของหน่วยงานต่าง ๆ กับฝ่ายสื่อสารองค์กร 

เพื่อที่จะได้รับทราบนโยบายต่าง ๆ ได้ชัดเจนมากยิ่งขึน้ 

- เสนอให้พัฒนาจัดท าฐานข้อมูลออนไลน์ ที่รวบรวมข้อมูลต่าง ๆ ของคณะหรือหน่วยงาน

ภายในมหาวิทยาลัย ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลด้านนักศึกษา งานวิจัย องค์ความรู้ ตลอดจน

ประเด็นสังคมที่ส าคัญและเกี่ยวข้องกับมหาวิทยาลัยในด้านต่าง ๆ 

- สื่อสารเรื่องรายละเอียดการรับเข้านักศึกษาใหม่ให้มากขึ้นกับทั้งภายในและภายนอก 

เพื่อให้เกิดความเข้าใจตรงกันทั้งผูใ้ห้ข้อมูล และผูร้ับข้อมูล 

- ดึงเครือขา่ยสื่อสารองค์กรให้เข้าไปมีบทบาทกับกลุ่มสื่อมวลชนใหม้ากขึ้น 

- ศกึษาวิเคราะหก์ลุ่มเป้าหมายของมหาวิทยาลัยให้ชัดเจน 

- จัดกิจกรรม Workshop ให้เครือข่ายได้เรียนรู้เรื่องต่าง ๆ เกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ เช่น 

พืน้ฐานการเขียน การถ่ายภาพ การเป็นพิธีกร หรอืการจัดท าสื่อต่าง ๆ ฯลฯ 
 



  
 

  
 

กลุ่มที่ 3  

ปัจจุบันมหาวิทยาลัยแม่โจ้ประสบกับปัญหาเรื่องของจ านวนนักศึกษาที่ลดลง ซึ่งส่งผลกระทบ

ให้กับทุกคณะ, วิทยาลัย มหาวิทยาลัยควรตระหนักและหันมาให้ความส าคัญกับปัญหาดังกล่าวว่าเพราะ

อะไร มหาวิทยาลัยแม่โจ้จึงมีจ านวนนักศึกษาที่ลดลงจนเป็นที่น่ากลัว ส าหรับปีการศึกษานี้ ซึ่งเป็นปัญหา

ของจ านวนนักศึกษาในทุกปี โดยลองตั้งค าถามเล่น ๆ ดูว่า ดังนี้ 

- เพราะกลุ่มเป้าหมายและสังคมรู้จักมหาวทิยาลัยแม่โจ้ดีแค่ไหน ? 

- เพราะมหาวิทยาลัยแม่โจ้โดดเด่นเฉพาะด้านการเกษตรรึเปล่า ? แล้วคณะอื่น ๆ  

ที่ไม่ใชค่ณะที่เกี่ยวข้องกับการเกษตรล่ะ? สังคมรูจ้ักไหม? และรู้จักดีพอแลว้รึยัง? 

- หรือเพราะเด็กไทยส่วนมากไม่ชอบเรียนด้านการเกษตรรึเปล่า ? แต่คณะอื่น ๆ             

ของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ก็มนีะ แล้วเขารู้จักไหม? 

- การรับน้องส่งผลต่อการเข้าศึกษาต่อ เนื่องจากข้อมูลในโซเชียลค่อนข้างมีผลต่อการ

ตัดสินใจ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้ควรมีการร่วมมือกันเพื่อการประชาสัมพันธ์เชิงรุกเกี่ยวกับสาขาวิชาอื่น ๆ ที่

นอกเหนือจากคณะที่มีการเรียนการสอนด้านการเกษตร ซึ่งในทุกคณะ ทุกหลักสูตรมีความโดดเด่น

เฉพาะตัวเองและมีจุดขายในแต่ละคณะอยู่แล้ว เพียงแต่สังคมยังไม่รู้จักมหาวิทยาลัยแม่โจ้ว่ายังมีคณะอื่น 

ๆ ที่โดดเด่นไม่ต่างจากคณะด้านการเกษตรเลย เพื่อสร้างความน่าสนใจใหก้ับสังคมและกลุ่มเป้าหมายเพิ่ม



มากขึ้น คณะ หรือวิทยาลัย ควรค้นหาจุดโดดเด่นของแต่ละหลักสูตร เพื่อชูจุดเด่นของหลักสูตรนั้น ๆ และ

ช่วยกันตีแผค่วามโดดเด่นของแต่ละหลักสูตรออกสู่สังคมและกลุ่มเป้าหมาย เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์เชิง

รุก โดยมุ่งประเด็น “เมื่อเขาเลือกที่จะมาเรียนที่นี่แล้วเขาได้อะไร”  

ยกตัวอย่าง การท างานของคณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยี 

ขอยกตัวอย่างการประชาสัมพันธ์หลักสูตรของคณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยี โดยการวางแผน

ของ ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ประภากร ธาราฉาย รองคณบดีคณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยี ฝา่ยวิชาการ 

ได้มีการประชาสัมพันธ์หลักสูตรไปยังวิทยาลัยเกษตรฯ และโรงเรียนมัธยม            ต่าง ๆ โดยการจัดท า

สื่อประชาสัมพันธ์ดังนี ้

- โปสเตอร์ขนาด A4 พร้อมกับติดสัญลักษณ์ QR CODE วีดีโอแนะน าหลักสูตรในโปสเตอร์  

- ประชาสัมพันธ์วีดีโอแนะน าหลักสูตรใน YouTube 

- ประชาสัมพันธ์การรับผู้เข้าศกึษาที่เป็นบุตรเกษตรกร  

- ประชาสัมพันธ์การรับผู้เข้าศกึษาที่บ้านมฟีารม์เลี้ยงสัตว์ 

โดยการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ จะมีการประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าก่อนเปิดภาคการศกึษาอย่างน้อย 3 

เดือน จะเห็นได้ว่าคณะสัตวศาสตร์ฯ มีการประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพื่อให้ได้มาซึ่งกลุ่มเป้าหมายของคณะฯ 

อีกทั้งยังการสร้างเครือข่ายของคณะฯ รวมไปถึงการการันตีในเรื่องของการมีงานท าของนักศึกษาคณะสัตว

ศาสตร์ฯ อีกด้วย  

สรุปประเด็น  

1. ฝ่ายสื่อสารองค์กรและทุกหน่วยงาน ต้องมีการท างานเชิงบูรณาการร่วมกันเพื่อประชาสัมพันธ์

หลักสูตรที่มคีวามโดดเด่นนอกเหนือจากทางดา้นการเกษตรเชงิรุก 

2. ทุกหน่วยงานต้องมีการสร้างเครือข่ายเพื่อตอบสนองและรองรับกับนักศึกษามหาวิทยาลัยแม่โจ้ที่

ส าเร็จการศกึษา 

3. ลงพืน้ที่ประชาสัมพันธ์หลักสูตรต่าง ๆไปยังโรงเรียนในแตล่ะจังหวัด ที่เป็นกลุ่มเป้าหมายให้มากขึ้น 

4. การออกไปประชาสัมพันธ์หลักสูตร ควรแจ้งหน่วยงานกลาง คือส านักบริหารและพัฒนาวิชาการ 

เพื่อให้การใชง้บประมาณเกิดประโยชน์สูงสุด 

 



  
 

  
 

กลุ่มที่ 4 

- มุ่งเน้นการน าเสนอเรื่องเกษตรอินทรีย์ 

- เพิ่มแหล่งเรียนรู้เกษตรอินทรีย์ (แหลง่เรียนรูต้ลอดชวีิต) 

- เพิ่มการจัดกิจกรรมพิเศษ และการออกบูธไปตามกลุ่มเป้าหมายต่าง ๆ ( Event & 

Roadshow) 

- ใช้ Social Media ในการท าตลาดออนไลน์มากขึ้น เน้นการท า VDO  

- เพิ่มคอร์สเรียนออนไลน์ 
 

  
 

 



พิธีปิด โดย อ.ชัช พชรธรรมกุล 
 

  
 

7. กิจกรรมและงบประมาณ 

กิจกรรมที่ 1 สัมมนาเครือข่ายประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัย เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการท างาน

ประชาสัมพันธ์เชิงรุก ด้านการสื่อสารดิจิทัล (KM) สัญจร  จ านวน         99,500       บาท 

รายการค่าใช้จ่าย งบประมาณ (บาท) แสดงตัวคูณให้ชัดเจน 

ค่าวิทยากร และทีมกระบวนกร 42,000 .00 - (จา้งเหมาด าเนินการ) 

วิทยากร จ านวน 3 คน  

ทีมกระบวนกร จ านวน 4 คน 

- ค่าตอบแทน 

- ค่าพาหนะเดินทาง 

- ค่าวัสดุอุปกรณ์  

- ค่าเอกสารประกอบการบรรยาย 

ค่าหอ้งประชุมสัมมนา ลานกิจกรรม

กลางแจ้ง ค่าที่พัก อาหาร และอาหาร

ว่าง 

 

54,000.00 - วิทยากร ทีมกระบวนกร และ 

ผูเ้ข้าร่วมโครงการ จ านวน 40 คน 

คนละ 1,350 บาท  

- ค่าหอ้งประชุมสัมมนา และลาน

กิจกรรมกลางแจ้ง  

- ค่าหอ้งพัก 1 คนื  

- ค่าอาหารหลัก 4 มื้อ 

- ค่าอาหารว่าง 3 เบรค 

ค่าพาหนะเดินทาง 2,000.00 - ค่าน้ ามันเดินทางไป-กลับ 



(ผูเ้ข้าร่วมโครงการ) 

ค่าใช้จ่ายเบ็ดเตล็ด และอื่น ๆ 1,500.00 - - ค่าของที่ระลึกวิทยากร 3 คน 

- ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 
(หมายเหตุถัวเฉล่ียทุกรายการ) 

 

8. หน่วยงานที่รับผิดชอบโครงการ           ฝา่ยสื่อสารองค์กร  ส านักงานมหาวิทยาลัย                    . 

 

 

  

 (อาจารย์ ดร.สุดเขต สกุลทอง) 

 ประธานคณะท างานเครือข่ายประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัย 

 


